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Ghidul Miniprix comprimd toate

informatiile de care ai nevoie ca sd vorbesti
si s& gdandesti ca noi. Parcurge-| cu atentie,
pentru cd niciun cuvant nu este in plus.

Ne ajuta sa fim concisi si clari in comunicare,

si sa exprimam perfect mesajul nostru catre
cumparatori.

Acest material este conceput pentru uz intern si contine informatii confidentiale.
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Miniprix, brandul Despre noi Misiune Target

Facem parte din
peisajul bucurestean

din anul 2000

Le-am vazut pe toate: fashion, stil, ce e la moda,
ce nu e la moda. Pentru cd am stiut ca valorile se
schimbd, le-am cautat intotdeauna pe acelea care
raman la fel: autenticitatea, libertatea, diversitatea
lumii din care facem parte.

Suntem aici ca s& le promovam si s& le imbogdtim
cu maxima sinceritate.

- suntem sinceri

- avem simtul umorului
- ne place libertatea
- ne place sa alegem

Approach

Rezumat
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Miniprix, brandul Despre noi Misiune

Suntem mai relevanti
ca niciodata

Ne bucurédm de o reputatie buna si de mii de
clienti fideli, dar suntem in continuare perceputi
ca un mic secret al cumpardtorilor nostri.

Ne-am dat seama c& vrem s& fim mai mult decat
un secret. Noua identitate reflecta valorile si
calitatile pe care vrem sd le afle toti cei care
iau legaturd cu brandul.

Trebuie sa fim intotdeauna acolo. Friendly,
relevanti si deschisi la conversatie pentru
comunitatile de shopperi din Romania.

- suntem engaging si smart

- credem in diversitate

- credem in comunitate

- suntem pentru toatd lumea

Target

Abordare

Rezumat
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Miniprix, brandul

Misiune

Suntem un business care surprinde frumusetea

reald a fiecdrui om in parte. De aceea, provocdm

in fiecare zi oamenii s& fie ei insisi prin moda.

Fiecare om are povestea lui si fiecare haing are
povestea ei. Acestea sunt personajele principale
ale universului nostru, iar povestea Miniprix le
uneste pe amandoud intr-o experientd de
cumpdrare unica.

Despre noi Misiune Target Abordare

In continuare, insd, industria modei dicteaza
trenduri si brandurile dicteaza uniforme.

Misiunea noastrd este s& schimbam standardele
de frumusete in industria modei, si s& inspirdm
fiecaruia curajul de a spune povestea reald a
propriei sale frumuseti.
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Miniprix, brandul Despre noi Misiune Target Abordare Rezumat

Nu ne place sa generalizam, dar
ne place sa ne vitam la generatiile
cu care intram in contact.

Digitalul a creat doua tipuri foarte

diferite de cumpdrdtori, care reprezintd cea

mai mare parte a puterii de cumpdrare la nivel
global. Aceastd impdrtire ne ajutd sd afldm insighturi
noi atat despre ei, cat si despre brandul nostru.
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Miniprix, brandul Despre noi

Generatia Z

Comunicarea Miniprix trebuie s& se potriveasca
exigentelor celui mai pretentios si versat target
de pe piata: Generatia Z. In 2020, adolescentii
de astazi (14-19 ani) vor deveni cel mai mare
grup de consumatori la nivel nivel mondial.

Ce defineste acest grup cel mai bine este
accesul timpuriu si constant la internet si la
tehnologii mobile. Exact din aceste motive, ei
sunt cei mai bine documentati si cei mai greu
de loializat cumparatori.

- sunt conectati si cunosc tot ce misca

- sunt interesati de aspecte de etica

- sunt toleranti si sustin cauze sociale

- cauta experiente mai mult decat produse
- nu cred in advertising

Misiune

Target

Abordare

Rezumat
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Miniprix, brandul Despre noi

Generatia Y

Cea mai mare parte a consumatorilor nostri se
poate gdsi aici. Sunt activi atat in mediul online,
cat si in magazine, unde pot fi loializati prin oferte
speciale. Preferd un retailer care ii face sa se
simtd respectati. Le place sa vada si s& atingd
produsele.

Sunt foarte activi in mediul online si in social
media si au pretentii ridicate in acest domeniu.
In rest, cauta cel mai mult o experientd integratd
de cumpdrare:

- sunt individualisti, dar idealisti

- trec printr-un proces de maturizare mai lent

- simt c& meritd mai mult

- sunt foarte influentati de word-of-mouth

- sunt in continuare atrasi de cumpardaturile fizice

e

Misiune Target F); Aborda

!
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Miniprix, brandul Despre noi Misiune Target Abordare Rezumat

The influencer The engager The hunter
Oameni influenti ce sunt expusi in mediile Cumparatori care au crescut cu tehnologia Sunt cei care cumpard de la Miniprix pentru
care activeazd si care au un public fizic sau digitala si mobile. Nu au incredere in advertising, ca s-au obisnuit cu o anumitd calitate si, mai ales,
chiar virtual al lor: sunt oportunisti, cautd totul pe net si se implica cu pretul mic. Sunt loiali doar pretului si nu dau
in cauze sociale. mare importanta aspectelor conexe.
- advertiseri
- studenti la arte - oameni cu exprimare directd - intodeauna primeazd pretul
- studenti si oameni din industria filmului - oameni cu gandire naturald - cautd mereu ieftin si bun
- bloggeri - oameni cu mentalitate noud - se conformeazd societatii
- speakeri - oamenii care au libertatea de a fi cum vor ei - pdstreazd aparentele

- parteneri de business - dispusi sd renunte la stabilitate pentru visurile lor



Miniprix, brandul Despre noi Misiune Target Abordare Rezumat

Vocea noastra
acopera toate mediile

Pentru cea mai bund comunicare cu targetul 1. Miniprix are opinii si le exprima.

nostru, dorim sa coboram barierele dintre Vocea miniprix este ca o voce a ratiunii.
comunicarea online si in-store. Acest lucru Avem umor si intelegem foarte bine trairile
presupune o identitate vizuald comund si o cumpardtorilor nostri. Suntem ca prietenul
comunicare unitara pentru o mai bund tranzitie cu care nu ai apucat sa vorbesti de mult.

intre cele doud medii.
2. Vorbim simplu si pe intelesul tuturor.

Miniprix trebuie sa inspire o dispozitie si s& creeze Spunem lucrurilor pe nume, ne amuzdm pe seama
o poveste pentru fiecare persond care intrd in normelor impuse de industria modei si reusim s&
magazin sau care cumpdrd online. identificdm acele momente care sunt comune

tuturor romanilor.

In afara comunicarilor tactice, vom sta departe
de call-to-action-urile conventionale de retailer.
Vom indemna in schimb la actiune reald si la
reflectie.



Despre noi Misiune Target

Totul se rezuma la asta:
suntem o destinatie pentru inspiratie



Componente Noul logo Culori

Componente

Invatd cum sd te joci cu elementele care ne definesc din punct de vedere vizual.

Grid

Fonturi

Imagini

Elemente interactive



Componente

Noul logo
Miniprix

Gusturile, cultura vizual@, tehnologia si viata
noastrd s-au diversificat puternic de la fondarea
Miniprix si pand astdzi. Am avut ocazia sa
evoludm odatd cu societatea, iar acum logo-ul
nostru trebuie s& evolueze si el.

Noul logo Miniprix este inspirat din valorile noastre

cele mai de baza. Este simply, prietenos si optimist.

Atrage atentia prin atitudine si naturalete, nu prin
contrast. Este un logo pozitionat foarte bine pe
granita dintre mediile de comunicare digitale si
traditionale.

Descarca noul logo din Brand Elements.

Noul logo

Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

mlnupriX®



Componente Noul logo Culori

Toate materialele
de marketing si comunicare
trebuie s& contina noul logo.

Grid

Fonturi

Imagini

Elemente interactive



Componente

Zona protejata

Logo-ul nostru are nevoie de spatiu s& respire.
|-l acorddm cu atentie in toate materialele.
Acest lucru mentine o stare generald de ordine
in layout si evitd confuziile.

Avem constant nevoie de un spatiu gol de jur
imprejurul logoului, echivalent ca dimensiune
cu litera x din logo.

Noul logo

Culori

Grid

Fonturi

Imagini

Elemente interactive




Componente Noul logo

Logo
full color

Logo-ul color este varianta principald
a logo-ului. Este preferatd, dar nu litera
de lege.

Foloseste varianta pozitivd pe fundaluri
deschise sau albe, pe elementele de
papetdrie si pe comunicdrile tactice.

Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

mlmpriX®



Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Variante
monocromatice

Avem mai multe palete de culori care ne plac.
Pe ele folosim logo-ul monocrom. El va fi alb plasat
pe fundal colorat sau peste o imagine.

miniprix: miniprix:
Pe materiale de inaltd specificitate, putem folosi n I P I n I p

varianta monocromatica gri pe fundal deschis,
alb sau transparent.

Descarca variantele monocromatice
din brand tools.

Pozitiv Negativ



Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Variante
monocromatice

Avem mai multe palete de culori care ne plac.
Pe ele folosim logo-ul monocrom. El va fi alb plasat
pe fundal colorat sau peste o imagine.

miniprix

Pe materiale de inaltd specificitate, putem folosi
varianta monocromatica gri pe fundal deschis,
alb sau transparent.

Descarca variantele monocromatice
din brand tools.

20



Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Dimensiunea
logoului

miniprix mlmprix“’ mll'llpri)(®

Pentru lizibilitate si impact optim logo-ul nu
trebuie s& coboare niciodatad sub dimensiunile

de 70px sau 25mm pe hartie. Minim Recomandat A4 Recomandat Poster 50x70cm

70 pixeli 45 milimetri 70 milimetri
25 milimetri
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Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Logo
discount

Pentru a semnaliza discounturile mai bine,
am realizat un logo special.
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Componente

Pozitionare

Aseazd logo-ul aliniat cu celelalte elemente
din grafica preferabil la baza layout-ului si
intotdeauna pe a doua coloand din grid.

Logo-ul trebuie sa fie plasat la marginea
graficii, departe de focusul imaginii. Putem
folosi alternativ pozitionarea in dreapta jos a
imaginii. Aceastd pozitionare o folosim si cand

suntem in rol de parteneri pentru alte branduri.

Noul logo Culori Grid

Fonturi Imagini

miniprix

Elemente interactive

Exemplu - Machetd publicatie

Exemplu - Poster A3
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Componente

Evita
situatiile astea

Uite cateva exemple ce trebuie
evitate cu orice pret.

Noul logo Culori Grid

Nu schimb&am culorile

Nu alaturdm simboluri

Fonturi Imagini Elemente interactive

mi Fix:

eve me

Nu credm identitati secundare

Nu ne jucam

mi

Nu alteréam proportiile

i

Nu folosim outline

IX

XY
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Componente Noul logo

Utilizare 3D

Utilizarea logoului in format 3D se va face pe
varianta full color pozitiv sau monocrom negativ
alb. Grosimea caracterelor este de 30% din
indltimea literei x.

Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

minipriz
At

25



Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Culori
primare

Suntem un brand care imbratiseaza culorile.
Ne folosim de ele ca s& surprindem pasiuni,
s inspiram emotie si s conectam oamenii.

Culorile Miniprix sunt vii si pline de energie
si adaugd un element personal comunicdrii
noastre.

Pantone 485 U Pantone 381 U Pantone Cool Gray 92U

26



Componente

Culori
secundare

Folosim o paletd larga de culori secundare.
Sunt elemente recognoscibile ale brandului
care unificd identitatea noastrd vizuala.

Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Pantone 631U Pantone 603 U Pantone Cool Gray 92U

Pantone 674 U Pantone 233 U Pantone Pink
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Componente Noul logo

Gradientul
promotional

Utilizarea gradientului de sine statator sau
pozifionat peste imagine este recomandatd
in contexte de teasing sau pentru varii promotii.

Acesta are ca rol detasarea vizuald puternica
fatd de materialele similare din piata.

Se alcatuieste din doud culori primare sau
secundare, transparenta este de 30% cu efect
multiply. Unghiul gradientului este de 35 de
grade, stanga jos spre dreapta sus.

Culori

Grid

Fonturi

Imagini

Elemente interactive
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Componente

Gridul

sustine tot

Grid-ul este cel mai important instrument de
organizare al identitatii vizuale. Este coloana
vertebrald a fiecarui layout si ne va permite sa
ne transmitem mesajele intr-un mod clar, simplu
si direct.

Cu ajutorul grid-ului credm spatii unde putem
s& ne spunem povesteq, iar fiecare material
va avea un aspect recognoscibil Miniprix.

Gridul este alcatuit din 12 coloane si 12 randuri,
si ocupd toatd suprafata materialului. In cazul
brosurilor si al cataloagelor, adaugd mai intai
un gutter echivalent cu 2X.

Noul logo Culori Grid

Fonturi

Imagini

Exemplu - Machetd, poster

Elemente interactive

Exemplu - Document multipage (ex brosurd)
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Componente Noul logo

Luam scrisul
in serios

Fontul este mai mult decat un simplu element de
design. El afecteaza emotia cuvintelor pe care le
spunem si ne ajutd sd ne exprimdm individualitatea.

Suntem un brand care se exprimé& direct si simplu,
iar fontul ne ajutd sa fim usor intelesi.

Culori

Grid

Fonturi

Imagini

Elemente interactive

K10)



Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Familia Hons Kendrick g

de fonturi ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Folosim familia de.fonfl{ri Hans Kendrick, ] 2 3 4 5 é 78 9 O @ # $ % &*

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890e#$%&*
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Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Familia

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890e#$%8&*

Hans Kendrick este un font echilibrat, curat
si geometric. Natura sa simpl&a denotd
sinceritate si pragmatism in comunicare

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 #3$%&’



Componente

Reguli
de baza

Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Nu folosi mai mult de 3 dimensiuni

Foloseste Hans Kendrick Heavy pentru headline-uri
si subheadline-uri

Foloseste Hans Kendrick Regular pentru body copy

Comunicdm in Sentence case pe toate materialele
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Componente

Imaginile
noastre

Daca o imagine face cat 1000 de cuvinte,
imaginile noastre trebuie sd spund tot atatea,
dar despre noi. Ele au puterea de a exprima cel
mai clar valorile si perspectiva noastrd.

Vrem s& capturdm momente in care oamenii sunt
confortabili. S& aratam realitatea prin momente
cu care publicul nostru se poate identifica.

Folosim:

- imagini emotionale

- imagini in care personajele rad

- imagini care aratd persoana tanard din fiecare
- imagini in contexte reale

- imagini urbane

Noul logo

Culori

Grid

Fonturi

Imagini

Elemente interactive
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Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Imaginile
noastre

Nu folosim:

- imagini far& context

- imagini non-emotionale

- scenarii cliseu sau ipostaze fortate
- culori prea sterse

- imagini care promoveazd ostentativ produsul
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Componente Noul logo

Elemente
interactive

Tranzitia puternica spre comertul digital

ne-a impins sd aloc&m atentie unor noi detalii
din traseul cumparatorilor. Ele reprezintd mici
actiuni pe care le putem face pentru a creea
o experienta cat mai fluidd in mediul digital.

Interactiunea in-store se translateazd online
prin butoane si elemente de ux atent gandite.

Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

- barbati - accesorii

VEZI TOATE PRODUSELE

m"“"'w.»—-—%‘

e
lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adigiscing elit, sed do eiusmod
. tempor incididunt ut lobere et dolore magna aligya. vt enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation vllameo labofg nisi ut aliquip.
k.

AFLA MAI MULTE

- rucsacuri
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Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

lconuri

Iconurile sunt elemente functionale pe
care le folosim pentru a ghida si indemna
la actiune.

Ele dezvoltd posibilitatea de exprimare
a brandului si ajutd la reperare usoard
si actiune rapida.

OICICIS
SAOIDIONC)

=

EEIEeO
DEWE®
@O@®
SAICIOINSS
SAOISHENC)
OISISINC

w
N



Componente

Butoane
si actiuni simple

Butoanele sunt elemente recognoscibile

si identificabile cu brandul. Ne vom folosi
de un UX inteligent, cursiv, cu o parcurgere
usoard in 2 pasi.

Ele trebuie s& exprime claritate in utilizare
si sG garanteze o parcurgere intuitiva,
ierarhizata in functie de scopurile
comunicdarii.

Noul logo

Culori Grid Fonturi

camasd denim subtire cu nasturi
de sidef.

Imagini

Elemente interactive

HAI SA VEZI CE-1 NOU
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Componente Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Experienta ]
de shopping
optimizata

Aceeasi atentie trebuie scoasd de pe

detalii si mutatd pe intregul parcus al
lientului avan implificar

clientului avand ca scop simpliticarea Jacheta Varsity alb cu negru ochelari cu rama english vestd de piele cu captusala

si reducerea timpului de parcurgere. si fermoar metalic. woodchirp brown. de satin imprimat.

ADAUGA TN COS 78.00 Lei 64.00 Lei

Timpul trebuie respectat, este un aspect

esential in relationarea cu noul nostru

target.

Libertatea de a alege si multitudinea
de optiuni sunt la fel de importante.

Senzatie de control, asemenea.

pantaloni de varg, diverse culori, bluz& de seard neagra, tesatura fusta de piele neagré, cu elastic
croiald slim fit. cu model. pe talie.

45.00 Le 22.00 Le 76.00



Componente

Tine minte

Noul logo Culori Grid Fonturi Imagini Elemente interactive

Interactiune simpld si intuitiva

Mesaje scurte, clare si ghidare constantd

Foloseste iconuri cu o functie clard, nu decorativ

Nu reprezenta mesaje complexe prin iconuri

Nu folosi icon dacd mesajul poate fi comunicat alt fel

Nu exagera

40






Un mini exemplu

Pasul I:

Stabileste dimensiunea si
tipul materialului

Fiecare dimensiune si tip de material

vine cu un set de reguli adaptate special
pentru a maximiza impactul si lizibilitatea
elementelor.

Layout Coloane Grid Fundal

Logo

Texte

Staturi

Exemplu - Macheta de presa, 297x420mm

Exemplu - Poster, 297x420mm
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Un mini exemplu Layout Coloane Grid Fundal

Logo

Texte

Staturi

Pasul 2:

Numarul de coloane si
dimensiunile primare de lucru

Stabileste unitatea de baza "X" si traseazd
zona de lucru.

Apoi imparte grafica in 12 sau 6 coloane
in functie de complexitatea materialului.

Exemplu - Machetd de presa, 297x420mm

Exemplu - Poster, 297x420mm
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Un mini exemplu

Pasul 3:

Aplica gridul de baza

In continuare, imparte layout-ul in exact
12 coloane si 12 randuri. Poti face grid de
6x6 in cazul materialelor simple sau mici.

Dupa ce ai stabilit un grid, foloseste-| pe
acelasi in toate instantele documentului
multi-page sau graficii.

Layout Coloane Grid Fundal

Staturi

Exemplu - Machetd de presa, 297x420mm

Exemplu - Poster, 297x420mm
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Un mini exemplu Layout Coloane Grid Fundal Logo Texte Sfaturi

Pasul 4 :

Adaugad o poza sau
un fundal color

Adaugd o pozd sau un fundal color.

Foloseste numai imagini care corespund
brandingului nostru sau culori din gama
de culori primare si secundare.

Exemplu - Machetd de presa, 297x420mm Exemplu - Poster, 297x420mm
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Un mini exemplu Layout Coloane Grid Fundal Logo Texte Sfaturi

Pasul 5:

Adauga logo-ul si
elementele promotionale

Logo-ul se pune in coltul dreapta jos al
graficii. Acesta se aliniazd mereu la o
distantd de 2x fatd de margini.

Atentie, in mediul digital pozitionarea
optimd este stadnga sus. Pe bannere online,
logo-ul se poate centra.

miniprix

Exemplu - Machetd de presa, 297x420mm Exemplu - Poster, 297x420mm
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Un mini exemplu Layout Coloane Grid Fundal Logo Texte Staturi

Pasul 6:

Adauga textele necesare
comunicdrii

Aliniazd blocuri de text la marginile
interioare pe care le-ai stabilit atunci
cand ai construit gridul.

Folosim sentence case si aliniament la
stangd mereu. Headline-ul se poate pune
drept sau inclinat la 7 grade, cu sau fara
fundal gri, in functie de contrastul imaginii
si natura materialului.

Nu vita sa fii concis in text.

| Headline secundar, lorem ipsum.
Headline secundar, claim

|y o miniprix

Exemplu - Machetd, poster Exemplu - Document multipage (ex brosura)
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Un mini exemplu

Sfaturi pentru
ierarhizarea
mesajului

Keep it simple!

Titluri (headline), Subtitluri (subheadline)
Copy (body)

Ne-am bucura s& poti rezuma mesaijul
la doar doud din cele trei forme de
exprimare de mai sus. Asigurd-te c&
initiezi o comunicare si nu doar o notd
informativa, analizeazd si stabileste

o ierarhie in mesajele tale.

latd cateva exemple.

Layout Coloane

Grid

Fundal Logo

= Dacgti

e perfect. |

miniprix

Texte

Sfaturi

16 - 18 lulie

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua.

miniprix
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Showcase Prezentari

Powerpoint

Powepoint-ul este un material-cadru.
El trebuie s& fie organizat si s& permita
o afisare cat mai clard continutului.

Mentine simplitatea din aceste exemple.
Aliniazd la stanga. Nu folosi mai mult de
trei dimensiuni de font pe pagind.

Nu incérca cu prea multe elemente,
sparge ideile in pagini, simplificd mesajul.

Poster

Newsletter

Bannere

Website

Reviste

Brosuri

Qutdoor

Papetarie
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Showcase Prezentéari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetarie

Powerpoint

= decs.google.com

- ® - B fMNA-woEH ES

Layout: 10x7,5 inchi
Lungime logo: 2 inchi

Tipul textului Specificatii

Headline 36 pt, grey 70% Obiective Q1 Obiective Q2

Verdana Bold Spooing vertical - 120% 1. Lorem ipsum dolor. 1. Lorem ipsum dolor.

Bullet Minim 11 pf, grey 70% 3. Adisciplinum 3. Adisciplinum

Verdana Spacing vertical - 120% .
miniprix

Body copy Minim 15 pt, grey 70%

Verdana Spacing vertical - 120%

51



Showcase

Poster

Posterul trebuie sa fie aspirational,
puternic vizual si succint. Headline-ul
si imaginea folositd trebuie sa
transmitd rapid un mesaj emotional
clar.

Preferabil, mesajul trebuie redat numai
sub forma unui headline insa diversele
campanii tactice vor implica automat
existenta unui subheadline urmat de body

copy.

Mentine volumul de text la minim,
géndeste cu atentie mesajul.

Nu fii lenes, posterele sunt cea mai
vivida reprezentare in print a
brandului nostru.

Prezentdari

Poster

Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetarie

Cavtda haine
cum cautl
fericirea.

"
1

4
1
i
iy
i
i
i

miniprix: miniprix

52



Showcase Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetarie

Newsletter e = e s.D
To: \ @
Cc:
Subject:
From: Andrei Constantin - andrei@twoandfrom.com Signature: | None v
Newsletterul solicit&d o actiune rapida '
din partea end-userului. Ca atare,

trebuie sa livreze informatie in ° - ¥
aceeasi manierd. §f| m ca_tl place

Comunicarea trebuie sa fie scurta

si la obiect. Produsul si emotia primeazd! sa .I.e im brq Ci
frumos.

Voucher Discount 15%

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam.

miniprix
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Showcase

Newsletter

Mentine volumul de text la minim.

Grafica si textele trebuie sa transmita
un mesaj clar in primele 3 secunde de
afisare.

Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste

[ X N ] = &
To: ‘
Ce:
Subject:
From: Andrei Constantin - andrei@twoandfrom.com Signature:

Brosuri
A (]
MNone

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam.

Qutdoor

Papetarie
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Showcase

Newsletter

Foloseste imagini mari, minimizez&
elementele de design si branding.

Respectd userul si fa timpul
sd conteze.

Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor
eee | = «Joellcliallole

To: \ @

Cc:

Subject:

From: Andrei Constantin - andrei@twoandfrom.com Signature: | None v

cémasd denim subtire cu nasturi
de sidef.

pantaloni de vara, diverse culori,
croiala slim fit.

Papetarie
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Showcase Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetarie

Bannere
de imagine

Bannerul trebuie sa transmita foarte
rapid mesajul miniprix.

In cazul bannerelor de imagine,
sintetizeazd mesajul, ai grija sa fie
compact si inteligent.

Call-to-action-urile trebuie sa reiasa
logic din parcurgerea mesajului.

miniprix
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Showcase

Bannere
tactice

Bannerul trebuie sa transmita foarte
rapid mesajul miniprix.

In cazul bannerelor tactice, folosim
fundalul alb si alocam suficient spatiu
alb in jurul produselor.

Identificdm momente relevante si
oportunitati din viata consumatorului.

Noi nu vindem niciodatd doar o bluza.

Call-to-action simplu, real, prietenos.

Prezentdari Poster

interviu
maine?

120 Lei

85 Lei

miniprix

Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri

iesi
in oras?

v

32 Lei

75 Lei

miniprix

miniprix

Qutdoor

Papetarie




Showcase Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetarie

Noul
website

Website-ul Miniprix este oglinda tuturor
magazinelor noastre in mediul digital.

Indiferent de cantitatea de informatie
pe care vrem s& o oferim utilizatorului,
ea va fi prezentata scurt si clar, intr-un
mod puternic vizual.

Evitam utilizarea decoratiunilor sau
fragmentarea excesiva a continutului.

+ treasure hunt « pantofi
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Showcase Prezentdari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetarie

Noul
website

- barbati - accesorii - rugsacuri

Cauta sa dezvolti o interfatad cat mai
umang, fard acele aspecte care tradeaza
de fiecare datd un e-commerce clasic.

VEZI TOATE PRODUSELE

Minimizeazad brandul, maximizeazad
produsul sau punctul de interes al
consumatorului.

Negru pe alb. e e e T e e e
tempor incididunt ut labare ot delore magna oliqua. ol ad minim venkom,
Cu mult alb.

quis nostrud exercitation ullames laboris nki vt aliquip.

AFLA MAI HULTE HAI 3A VEZI GE<1 HOU
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Showcase

Miniprix
in reviste

Fa consumatorul sa simta ceva nou.
Poti?

Cat mai putin text. Mesaj foarte clar. Plan-
tarea unei idei. Give him a good time.

Prezentari Poster Newsletter Bannere

° OURWORLD . .
online

CNTRAVELER.GON ToTRTIAYEL
(What's bess from Condé Nast Traveler) What's new from Cond# Nast Travelerf

AND DON'T FORGETI

app. ¥oucan search by
.-p..u-n.-n--m

o the ultimate in muunlh
mlamml‘ml

News Editor Wendy Perrin's list of
the best travel and villa rental
agents around the world, who can
help you make your next trip easi-
ISLE BE THERE =
Who needs the mainfand?
ORTHOSE OF YOU FOR WHOM SUMMER IS SYNONYMOUS _|NEADY FOR MOREP
with hopping a boat, ferry, or plane bound for a seagirt GOOD, BECAUSE WEVE GOT IT.
paradise, have we got something special for you. Herd's what else youl find snline:
Prompted by this month's “Islands We Love® (page 60), MOVEABLE FEAST
we combed our archives for our favorite articles about bpoee o
your favorite islands—from Maui to Barbados, the Mal- e
dives to Sicily, and everywhere in between—and we've collected
them in one easy-to-access place: entraveler.com/islands. So log
on and get dreaming—trust us, your personal paradise awaits,

U CUIVE ALIYE
—— Wehen we grom up, we want to be
60 MOBILE Getmare from aur July sste o you smariphonse by e

mmmﬁ!

3 WL | Clve’s take omeverything from
I % o nr.uu-m.umeuum*
E mealon clivealive truth.travel.

- Z ﬁ | THE PERRIN POST
We'd all belost without
. o .M

all things edible, at food
Aruth.travel.

Parrin, the greatest
consumer advocate a lrav-
eler could ever have. Find
e tips on getting the most

| bangforyour buck at entraveler
comor,

CoNDE SAST TRAVILER ¢ antraveles.com

Website

oh
I

Reviste

Brosuri

Outdoor

miniprix

Papetarie
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Showcase

Brosuri
si cataloage

La fel ca in site vom trata continutul din
brosuri cu atentie pentru a transmite
informatia in cel mai clar si rapid mod
posibil.

Prezentdari

Poster

Newsletter

Bannere

Website

Reviste

Brosuri

Qutdoor

Papetarie
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Showcase

Outdoor

In outdoor trebuie s& comunicdm
emotional si s& |&dsam fotografia si mesajul
s& vorbeascd. Mesajul trebuie sa fie scurt

si s& creeze un dialog cu cel care il citeste.

Think big.
Creeazd impact!

Prezentdari

Poster

Newsletter

Bannere

Website

Reviste

Brosuri

Outdoor

Papetarie
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Showcase Prezentari Poster

Papetarie miniprix

Miniprix Otopeni,

Calea Bucurestilor

Nr. 291A, Camera 2, lifov.
Telefon: 021 312 67 88

www.miniprix.ro

Elementele de papetarie vorbesc despre
calitatea pe care brandul o cere pentru
sine.

Aspectul functional si calitativ este cel
mai important lucru.

Newsletter

Bannere

Website

Reviste

miniprix

Miniprix Otopeni, Calea Bucurestilor
Nr. 291A, Camera 2, [lfov.
Telefon: 021 312 67 88
www.miniprix.re

Brosuri

Outdoor

Papetdarie
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Showcase Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri Outdoor Papetdarie

Papetarie

Elementele de papetarie vorbesc despre
calitatea pe care brandul o cere pentru
sine.

Aspectul functional si calitativ este cel
mai important lucru.
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Showcase

Papetarie

Elementele de papetarie vorbesc despre
calitatea pe care brandul o cere pentru
sine.

Aspectul functional si calitativ este
cel mai important lucru.

Prezentari Poster Newsletter Bannere Website Reviste Brosuri

Miniprix Otopeni,

Calea Bucurestilor

Nr. 291A, Camera 2, lifov.
Telefon: 021 312 67 88

www.miniprix.ro

mMIiniDrix

Miniprix Otopenti,

Calea Bucurestilor

Nr. 291A, Camera 2, lIfov.
Telefon: 021 312 67 88
Www.miniprix.ro

Outdoor

Papetdarie
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Showcase

Papetarie

Elementele de papetarie vorbesc despre
calitatea pe care brandul o cere pentru
sine.

Aspectul functional si calitativ este cel
mai important lucru.

Prezentdari

Poster

minipriX“

Newsletter

Bannere Website

buna,
sunt loana

Reviste Brosuri Outdoor

| buna,
sunt loana

Papetdarie
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Showcase

Papetarie

Elementele de papetarie vorbesc despre
calitatea pe care brandul o cere pentru
sine.

Aspectul functional si calitativ este cel
mai important lucru.

Prezentari

Poster Newsletter Bannere

allquip ex ea commodo consequat.

cretur adipiscing eft,sed do siusmod tempor incididunt ut labore
m ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamca laboris nisi ut aliquip ex
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cllum dolore eu fugiat
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim

d ba Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor inddidunt ut
“labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation wllamee laboris nisi ut

Website Reviste

lamco laboris nisi t aliquip ex
Vokuptate velit esse cilkum dolore eu fugiat
in culpa qui officia deserunt mollit anim

miniprix

Brosuri

Outdoor

Papetdarie
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Signalistica
in-store @
casa casa
de marcat de marcat

® ®

cabine
de proba

cabine
de proba
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Showcase

Signalistica
in-store

Directionare simpla si de mari
dimensiuni.

Signalistica

Evenimente

Tinute

Auto

Contact
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Showcase

Evenimente

Signalistica

Evenimente

Tinute

Auto

Contact
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Showcase

Tinute

Alb, rosu, verde, gri.
Mereu simplu.

Signalistica

Evenimente

miniprix

Tinute

1

Auto

Contact
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Showcase

Tinute

Alb, rosu, verde, gri.

Mereu simplu.

Signalistica

Evenimente

Tinute

Auto

Contact
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Showcase Signalistica Evenimente Tinute Auto Contact

Avuto

Folosim logo full color sau monocrom.
Go large!




Showcase

E mai bine
sa intrebi

Stim c& aplicarea tuturor principiilor
noastre n-o sd fie usoard, dar povestea
pe care o spunem cumpdardtorilor nostri
meritd tot efortul.

Contacteazd-ne dacd ai nevoie
de ajutor in plus.

Signalistica Evenimente

Contact Miniprix
marketingeminiprix.ro

Contact Two & From
andreietwoandfrom.com

Tinute

Auto

Contact
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Miniprix
Otopeni, Calea Bucurestilor
Nr. 291A, Camera 2, lifov

The works of two & from™




