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ART IN THE AIR



ART IN THE AIR



ART IN THE AIR

B r i e f

identitatea unei expoziții permanente, în care, 
prin rotație, diferiți artiști își prezintă lucrarile 
având ca suport panouri LED montate pe 
acoperișul unor clădiri emblematice din 
Philadelphia.

A b o r d a r e

geometria [ grid-ul ] panourilor LED devine punctul 
de plecare pentru construcția ideii / semnului grafic,
și a unui font decorativ a caror litere pot fi manipulate 
independent de gridul initial dar pastrând aceeași 
proporție/direcție; astfel libertatea de exprimare 
(îngrădită doar de aspectele tehniceale panourilor ) 
garantată de producătorul panourilor [ care este 
totodata și partener ] devine evidentă; 





FONT IN THE AIR





EUROSTUDIA



EUROSTUDIA



B r i e f

Eurostudia este “un proiect ”(dupa cum se 
descriu ei inșiși) axat pe furnizarea de diferite 
servicii cum ar fi cursuri limbi străine, traduceri 
și interpretariat; intr-un cuvânt... “training”.

    

Abordare
 
În primele întâlniri cu ei am discutat despre ceea 
ce înseamna ce fac ei, despre modul greșit în 
care sunt percepuți de multe ori de către 
publicul lor țintă, dar și despre publicul lor țintă 
atât de variat ( de la tinerii interesați de a învăța 
o nouă limbă, pina la “multinaționale” pentru care 
este o necesitate ).

de aceea am optat pentru o abordare curată, 
eleganta, nu foarte “corporate”, dar nici exagerat 
de “cuminte”, cu o geometrie abstractizată dar 
care iși pastrează recognoscibilitatea, un simbol 
relativ academic, elegant, și totuși practic, și o 
cromatică prietenoasă dar in același timp 
pretențioasă.

    

EUROSTUDIA



c:  24.92 % m:  95.31 % y :  18.49 %k :  0.19 %

c:  0 % m:  0 % y:  0 %

r:  191g :  47b :  126

r:  88g :  89b :  91

r:  255 g:  255 b:  255

k:  80 %

c:  0 % m:  0 % y:  0 % k:  0 %





UNDUCK STUDIO [ UNDK ]



UNDUCK STUDIO [ UNDK ]



B r i e f

design studio; 
cuvinte cheie: eleganță, minimalism, eficiență, 
etc. 

Abordare
 
am ales opțiunea de a utiliza doar simbolul grafic, 
rednunțând  pe cât posibil la orice formă de text 
și permițând astfel o mai buna memorare / 
asociere / utilizare a acestuia, oferind totodată 
un aer elegant / simplu / curat / provocator dar 
și misterios.

Naming

(to) duck = rață; a se feri; a evita; a se îndoi ... etc.

unduck = un + duck = opusul lui “ duck ” în 
oricare formă a lui, devenind printr-un fel de 
dubla negare, o afirmație. 

geometric vorbind, capul raței este poziționat 
folosind secțiunea ( raportul ) de aur.

a + b ⁄ a = a ⁄ b = φ = 1,618033988 . . .

less is more ... to the extreme.

Slogan

“NIHIL SINE  NIHIL“ 

  
    

UNDUCK STUDIO



Cărțile de vizită

- concept - 

renunțând la majoritatea informațiilor am optat 
doar pentru păstrarea numărului de telefon si a numelui 
firmei fiind cel mai important /personal element și 
facilitând accesul la celelalte date de contact.

de asemenea carțile de vizită sunt produse în două 
variante / culori ( nonculori) alb și negru, și printate cu 
cerneala termosensibilă; astfel oamenii cărora li se 
înmânează cartile de vizită (gestul fiind unul personal ) 
primesc un carton alb sau negru gol, urmând ca datele de 
contact să fie vizibile doar la contactul cu mâna(si pe o 
perioada scurtă de timp) oferind clientului o experiență 
personala. 

C Â N D   S U N T   A T I N S E 



Ștampilă și altele

 păstrând direcția minimală, plicul rămâne negru,  iar 
suport pentru ștampilă, devine o piesă de șah.

dintre alte exemple de materiale, am ales sa prezint doar 
tricoul și stick-ul  USB.

 



LUNCH IDEAS



LUNCH IDEAS



B r i e f

identitatea unei firme care incearcă să 
ușureze și să eficientizeze timpul 
dedicat pauzelor de masă, oferind 
soluții / idei / prezentând meniul zilei 
diferitelor restaurante / fast food -uri / 
firme de catering.

Abordare
 
“negative spaces”, principii 
gestaltiene, asociere 
între simboluri reprezentative;

idee - bec -farfurie - tacâmuri 
- creion.

becul ( ideea ) despre ce să 
creion (alegem) să farfurie + 
furculiță și lingură ( mâncăm ).

  
    

LUNCH IDEAS







VISUAL VOODOO



VISUAL VOODOO



Abordare
 
“negative spaces”, principii 
gestaltiene, asociere 
între simboluri reprezentative;

idee - bec -farfurie - tacâmuri 
- creion.

becul ( ideea ) despre ce să 
creion (alegem) să farfurie + 
furculiță și lingură ( mâncăm ).

  
    

B r i e f

semn grafic pentru un studio fotografic

Abordare

subiect - obiectiv ( aparat ) - ochi

simetrie - constructie geometrica 

voodoo - ace ( pin ) - pinpoint (alegere 
)-  pinhole ( ...și ne intoarcem la 
anatomia aparatului ) .

visual voodoo este un studio care se 
vrea “edgy”, cu o abordare diferită și un 
portfolio variat, axați mai degraba pe 
fotografi, pe experiența acestora, decât 
pe aparatură . 

   

VISUAL VOODOO







VEIN SPECIALIST



VEIN SPECIALIST



B r i e f

identate pentru o clinică de microchir-
urgie vasculară 

Abordare

sistemul circulator - construcție 
fractalică, reprezentând cel mai scurt și 
eficien mod de a duce substante 
nutritive ( sânge ) spre si dinspre un 
organ. 

Cuvinte cheie

fragil, eficient, matematic, elegant, 
dinamic, detaliu. 

   

VEIN SPECIALIST







ENJOY 



ENJOY TRAVELING



B r i e f

agenție de turism tânără (“copilăroasă”), 
axată pe pachete turistice pentru tineri 
și foarte tineri. 
 

 Abordare

origami - barca de hârtie - călătorie dar 
și ideea de joc, modul în care o hârtie 
(actele necesare unei călători) devine 
din 2D- 3D (se transformă în călătoria 
propriuzisă).

litera e (enjoy) - devine spech bubble - 
comunicare - dorințe -vise -dar și 
suluțiile pentru vacanța de vis.

geometria aparent simplă a literelor și a 
simbolului, culorile vesele, și atitudinea 
jucăușă fac din  ENJOY TRAVELING  
mai mult decât o sugestie.    

   

ENJOY TRAVELING





DYSLEX



dyslex



B r i e f

simbol pentru proiect “noise” - 
(avantgarde experimental sound 
structures)
 
Evoluția simbolului

2004-2006
prima variantă e bazată pe grupul de 
litere ys din cuvântul dyslex; ecusonul 
mai conține simbolul alchimic  pentru 
tinichea și simbolul folosit în electronică
pentru tranzistor (PnP).

2006-2008
urmatoartea varianta a logo ului 
pastrează niste elemente din primul 
logo, dar  deconstruit și reconstruit, 
devine un cu totul alt simbol, mai 
dinami si avind la bază de aceasta dată 
cercul ca forma geometrică de bază.

2009-prezent

în prezent simbolul grafic folosit este 
creat având la bază simbolul alchimic al 
fosforului; îsi păstrează simetria, devine 
mai simplusi de această dată are la 
bază triunghiul (element care apare si 
in celelalte variante )
 

   

dyslex

2004 - 2006 dyslex

2006 - 2008
deconstruit. reconstruit. ys

2009 - prezent
reinterpretare/abstractizare



dyslex TYPEFACE



 dyslex -- pareidolia 2007











dyslex - T.G.F.P.(TREES GROW FROM PEOPLE)









GRIMEGOD





GRIMEGOD

B r i e f

rebranding GRIMEGOD + artwork 
pentru noul album + merch. 
 

 Abordare

tinând cont că e vorba de o trupă de 
metal am ales să pornesc construcția / 
reinterpretarea  bazată pe  structura 
pentagramei (nu doar din motive 
“metal” ci și din cauza structurii 
geometrice acesteia ).

   

logo vechi









FIECARE OBIECT SPUNE O POVESTE  [ LAYOUT ]





Layout broșura RNMR

FIECARE OBIECT SPUNE O POVESTE

ghid de bună practică privind utilizarea 
tehnicilor de povestire dramatizată în 
muzeu.
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 CAMPANIE AWEARNESS 
REGINA MARIA





www.reginamaria.ro
Call Center: 021 9268

WE CARE ABOUT PEOPLE

PERFECT VISION,
headshots.

headshots.
head hunter.

break away from oyur computer and rest your eyes.

N

www.reginamaria.ro
Call Center: 021 9268

WE CARE ABOUT PEOPLE

NO   WATER,
GAME OVER.

O   O   

drink to keep playing.

www.reginamaria.ro
Call Center: 021 9268

WE CARE ABOUT PEOPLE

TAKE TATAT KE
WHY  NOT

?????   BREAK
YOU CAN PAUSE THE GAME BY PRESSING +

AK
A 



NO   WATER,

GAME OVER.
double drink

multi drink

mega drink 

ultra drink

monster drink

ludicrous drink

holy s**t

www.reginamaria.ro
Call Center: 021 9268

WE CARE ABOUT PEOPLE



WE CARE ABOUT PEOPLE

do. or do not.
there is no try.



catching a cold
is not necessarily
game over.

we’ll fight it back.

if cold attacks,

count on us.



 ALTE MATERIALE 
REGINA MARIA







www.reginamaria.ro
Call Center: 021 9268

NE PAS͋  DE OAMENI

oamenii care cred în moș crăciun 
sunt mai sănătoși.











brandbook
GROUPAMA

















 CAMPANIE DE PREVENIRE
A FURTURILOR DIN LOCUINȚE 
GROUPAMA/POLIȚIA ROMÂNĂ

2012











 CAMPANIE DE PREVENIRE
A FURTURILOR DIN LOCUINȚE 
GROUPAMA/POLIȚIA ROMÂNĂ

2013







Crezi că hoţii arată 
ca-n film

ă hoţii ar
a-n film

ă hoţii ar
e, 

cu cagulă și mănuși?
, 

agulă și mănuși?
, 

Nicidecum. 
Hoţul sportiv profită de ușile sau geamurile uitate deschise de către 

proprietari. De multe ori, pătrunde în locuinţă prin escaladarea 

ferestrelor, sustrage tot ce poate și dispare rapid

Crezi că hoţii arată 
ca-n film

ă hoţii ar
a-n film

ă hoţii ar
e, 

cu cagulă și mănuși?
, 

agulă și mănuși?
, 

Nicidecum. 
Hoţul muncitor, îmbracat ca un angajat al unei companii 

de utilităţi publice, sună la ușă cu o problema tehnică pe 

care trebuie să o inspecteze. În cele câteva minute cât stă în 

casă, profitând de neatenţia ta, sustrage rapid bunurile și 

pleacă dând “Bună ziua!”.



 CAMPANIE
ANGAJATORI DE TOP

GROUPAMA





 ALTE MATERIALE 
GROUPAMA
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